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FAIRflixt goot!
Norderstedts Kaffee



© Stadt Norderstedt ïAgenda-Büro ÁHerbert Brüning

A
G

E
N

D
A

 2
1
 i

n
 N

o
rd

e
rs

te
d

t 

Eine Idee voraus ...

Lässt sich das Stadtmarketing-Motto für 
Norderstedt eigentlich auch für einen 
AGENDA-Kaffee nutzen?

Das war die entscheidende Frage, mit der 
in Norderstedt alles begann ... 

Ergebnis: der erste Stadtkaffee in Schleswig-Holstein, 
vermutlich zugleich der erfolgreichste Stadtkaffee Deutschlands.
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Die Projektpartner

tragen seit dem Jahr 2003 gemeinsam das Projekt FAIRflixt goot!
Norderstedts Kaffee. Diese Kooperation ist ein Schlüssel zum Erfolg.

STADT NORDERSTEDT
DER OBERBÜRGERMEISTER

AGENDA-Büro

© Stadt Norderstedt
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Beispiel für Nachhaltigkeit

Norderstedt verfügt mit FAIRflixt goot! Norderstedts Kaffee

über ein Marketingprodukt, das der Idee der nachhaltigen 
Entwicklung in idealtypischer Weise entspricht:

Á der Kaffee stammt aus ökologischem Anbau

Á er wird fair gehandelt (d.h. den 

Kaffeebauern werden Abnahme-

preise garantiert, von denen sie 

und ihre Familien leben können,

Á seine auserlesene Qualität rechtfertigt 

den höheren Preis - und stellt eine 

ebenso imageträchtige wie kostengünstige 

Werbung für Norderstedt dar.
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Prinzip ĂFairer Handelñ

Fairer Preis: 

Arbeitslohn 
reicht für ein 
menschen-
würdiges 
Leben

Soziale 
Mindest-
standards

Entwicklungs-

perspektive

Bio-Nachfrage steigt 

ĔBio-Preis steigt (+20$)
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Meilensteine 2003

13.03. Vorgespräche im AK Handel und Dienstleistungen von 
Norderstedt Marketing ĔVersuch trotz anfänglicher Skepsis

31.03. Bildung der Projektgruppe ĂNorderstedter AGENDA-Kaffeeñ 
durch die 3 Projektpartner (14-tägiger Sitzungsrhythmus)

21.10. Aufruf zu öffentlichem Namenswettbewerb mit wertvollen 
Sachpreisen als erste vorgezogene Werbung, die großes 
Medieninteresse auslöst

07.11. Jury wählt den Namen FAIRflixt goot! Norderstedts Kaffee

13.11. Landesförderung aus dem Programm für Agenda 21 
Mittelzusage: 8.500,-- ú, abgerechnet: 6.046,-- ú(Werbung)

18.11. Öffentliche Bekanntgabe des Wettbewerbsergebnisses 

09.12. Verkaufsstart (mit Vertreter des Umweltministeriums SH)

13.12. Sonderverkauf in De Gasperi Passage (Einkaufszentrum) 

31.12. Umsatz: 2.000 Päckchen = 500 kg in den ersten 3 Wochen!

© gepa
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Kreative Namensvorschläge

Cafairo

Der faire Norderstedter

Fairioso!

Fairinoka ï

Fairkaffee 

Norderstedt

Norderfairer Kaffee

NoKa. Eine Bohne voraus

Faire BohneFairNorda ï

Norderstedts Kaffee

Norderstedter Kaffeefairgnügen

Fair-well-café

Ausgewählte Ergebnisse aus dem öffentlichen Namenswettbewerb:

(zuvor Brainstorming in FB Umwelt und in 2 AK von Norderstedt Marketing)

Foto: M. Schick

FAIRflixt goot! Norderstedts Kaffee
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Projektsteuerung: Start

Eine gut abgestimmte 

Planung ist wichtig.
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Werbung und Aufklärung

Ein Faltblatt mit den wichtigsten 
Hintergrundinformationen ist 
zum Verkaufsstart erschienen ...

... und über alle Verkaufsstellen 

mit dem Kaffee angeboten worden.


